SOCIAL MEDIA STRATEGIE

Het belang van social media voor een bedrijf

Social media is niet meer weg te denken in het bedrijfsleven of de non-profit sector. Er zijn diverse platformen en het kan
voor organisaties best lastig zijn om hier een keuze in te maken. Het belangrijkste is te weten wie de huidige doelgroep
is en wat de behoeftes zijn. Daarnaast is het van belang om te weten op welke kanalen jouw doelgroep zich bevindt. Dit
kun je in kaart brengen. Vervolgens analyseer je welke content interessant is voor jouw doelgroep. Waarom wil jouw be-
drijf social media gaan inzetten en wat willen jullie hiermee bereiken? Bedenk wat jouw doelen zijn en of het aansluit op
jouw bedrijfsdoelstellingen. Dare to Design kan voor jullie bedrijf de gewenste social media strategie uitzetten, adviseren
over de implementatie en content maken om een bijdrage te leveren aan jullie bedrijfsdoelstellingen. Hierdoor kun je
als bedrijf focus houden op de core business, en toch een sterke community opbouwen op de social media platformen.
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Het verschil van social media gebruik tussen man en vrouw wereldwijd
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Het gebruik van social media per leeftijdscategorie

pAL
31%
29%
26%
30%
37%
29%

N 16-24 W 25-34

2,8

MILJOEN
GEBRUIKERS

1

MILJOEN
DAGELIJKS

29%

30%
31%

2%

31%
34%
34%

Meest gebruikte platformen in Nederland

\9J

1,8

MILJOEN
GEBRUIKERS

722.00

DUIZEND
DAGELIJKS

15% 9%

7%

13%

13% 7%

14% 7%
12% 6%

8% 3%

35-44 W 45-54 MW 55-64

P
1,6

MILJOEN
GEBRUIKERS

261.00

DUIZEND
DAGELIJKS

dare to design®




